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H i s t o r i a  d e
l a  c o m p a ñ i a

ASTROTOURISTING nació de la colisión entre varios mundos: el de la investigación, la educación, la divulga-
ción y los viajes. 

Su CEO y fundadora ha hecho investigación tanto académica como aplicada pero en ambas dimensiones 
le inquieta que los resultados no se compartan y los méritos al final se cuantifiquen más por el número 
de publicaciones y no por el alcance real que hayan aportado. No sólo y ni siquiera tanto por reconocimien-
to profesional a nivel individual –no se trata de ego y currículum porque precisamente huye de quedarse 
atrapada en el circuito académico– sino por compromiso social: le parece casi hasta egoísta que todo el 
conocimiento obtenido no trascienda y sea útil a la sociedad, más todavía cuando la financiación para lle-
gar hasta él venga de dinero público; aparte, claro, de querer revalorizar el método científico y el saber en la 
cultura en general para estimular investigar más y mejor justo cuando (¡por fin!) el consumo de divulgación 
científica está creciendo. 

Así que tras transformar resultados en actividades escolares o en un recurso web ahora convierte el turis-
mo en un vehículo para divulgar astronomía de un modo activo, pedagógico, intercultural y lo más sosteni-

ble posible tras sus trabajos de campo y otros viajes que la llevaron a la noche … entre cúpulas y telescopios.  

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una Manera de Hacer Europa

ASTROTOURISTING se convierte en el 2º Finalista del I Concurso 
YUZZ Tenerife. Se establece como agencia de viajes, ser Empresa + 
Sostenible de Tenerife y formar parte del Movimiento KNOWCOSTERS

ASTROTOURISTING logra una campaña crowdfunding textil 
con su camiseta para la campaña #darkiscoming

Espera afianzar esta propuesta, su internacionalización, la 
spin off DIVULGACTIVE y ser miembro de la Asociación de 
Economía del Bien Común de la misma isla.

2015

2017

2018



D e s c r i p c i ó n  d e
n u e s t r o  p r o d u c t o

ASTROTOURISTING es “#bestarfriendly style of life”, esto es, un proyecto transmedia con mensaje ecologista 
y pro-difusión y apuesta comprometida por la investigación del conocimiento y aportaciones de la Astro-
nomía en la ciencia y la sociedad a través de la reserva de experiencias astroturísticas en Canarias y un 
e-commerce de merchandising temático propio, al tiempo que un portal promocional de otros productos 
y servicios formativos, lúdicos y alojativos astronómicos, astrofotográficos, pro-energía solar y/o anti-conta-
minación lumínica así como de instalaciones e iniciativas académicas, aplicadas y museísticas relacionadas.

V a l o r e s

•	 Divulgar el conocimiento astrofísico y astronómico patrimonio de cada destino astroturístico.

•	 Mostrar la utilidad de los hallazgos de la investigación llevada a cabo sobre el cosmos y la ciencia aplicada 
a la misma.

•	 Promocionar la figura del científico entre la sociedad y como guía en turismo.

•	 Difundir y apoyar de forma comprometida la labor investigadora de instituciones y profesionales que es-
tudian científicamente y defienden el disfrute y dimensión intercultural del cielo.

•	 Favorecer, por tanto, la continuidad y mejora de las condiciones para la observación del cielo a nivel global.

•	 Estimular un consumo y un turismo más sostenibles enmarcados en la Economía del Bien Común.

•	 Dar a conocer materiales y procesos de producción más sostenibles humana y medioambientalmente 
que conduzcan a un cambio en el consumo turístico y cotidiano.

•	 Implicar a los y las consumidoras en la investigación y la divulgación astronómicas a través de su acto de 
compra en el portal web de Astrotouristing.



Q u i é n e s  s o m o s

CARMEN MARÍA REAL PERERA: CEO, ideóloga y dirección comercial

Socióloga-antropóloga especializada en investigación cuali-cuanti social y 
de mercados + divulgadora científica a través de marketing y social media 
ético y orientado a difusión de contenidos y resultados de investigación. 

Experiencia laboral

Investigadora cualitativa freelancer (2012 – actualidad)

Agente comercial STORYSTELLART CALENDAR (2016)

Tackycardia Limited: agente comercial & desarrollo de producto (2014 –2017) 

Encuestadora, participación en encuestas y paneles de mercado & Mystery Shopper SESCAN Servi-
cios Estadísticos de Canarias, My Survey & Opine y Gane (2008 –2017)

Asistente de ventas & Asesora de clientela ACCEPTA SERVICIOS INTEGRALES S.L. (2013 – 2014)

Investigadora cualitativa "DIPEXer" Asociación DIPEx España - INNOVATICA S.L. (2011 –2012)

Otros méritos 
Promotora Campaña en Change.org: EXIGE UNA MODA MÁS HUMANA, ECOLÓGICA Y ÉTICA "Una pe-
queña etiqueta, una gran revolución": por la información sobre la trazabilidad y huella ecológica de la 
moda: https://goo.gl/96ksOL

Dinamización virtual del evento sobre turismo cultural "CULLTURA´15" – OTRI Universidad de La Laguna 
(marzo de 2015)

VISIONARIA DE TENERIFE- Excmo. Cabildo de Tenerife "ECO.CAMUFL-ARTE" (diciembre 2014)

Finalista con DIPEx del Premio MEDES-Fundación Lilly de divulgación del conocimiento biomédico en 
Español (noviembre de 2014)

Formación
Variada y constante sobre marketing, ventas, atención al cliente, turismo y negocios en http://vizua-
lize.me/CARMARP# (2012-actualidad)

I Preaceleradora YUZZ Tenerife, DYRECTO Consultores (marzo-julio 2015)

INFORMACIÓN DIGITAL Gestión de Herramientas y Tecnologías, ICADEPRO (2014 – 2015)

Curso de Cualificación Pedagógica (CCP), Universidad de La Laguna (2006 – 2007)

Licenciatura en Antropología Social y Cultural, Universitat de Barcelona (2004 – 2006)

Licenciatura en Sociología, Universidad de La Laguna (2000 – 2004)
 



I n f o r m a c i ó n
d e  c o n t a c t o

info@astrotouristing.com
www.astrotouristing.com
677 44 87 04

O t r o s  p r o d u c t o s
d e  é x i t o

La spin off DIVULGACTIVE pretende ser el portal promocional de actividades y experiencias de viaje científi-
co-divulgativas que aportan conocimiento cualificado astronómico, volcanológico, ornitológico, arqueológico, 
sociológico, antropológico, histórico, oceanográfico y de energías limpias combinadas de una forma lúdica a 
la par que educativa y lo más sostenible posible. 



¿ Q u é  d i c e  l a  p r e n s a 
d e  A s t r o t o u r i s t i n g ?











Te s t i m o n i o s  s o b r e 
A s t r o t o u r i s t i n g

Actividades

“Es súper interesante” (María José)

“Si no es así te quedas en lo típico: miras el cielo pero no entiendes” (Jonay)

Camiseta

“Mola cómo brilla y el contenido es bonito” (Alfonso)

“La camiseta es súper suave, no sabía cómo era el algodón orgánico” (Jaime)

“Me la puse en el observatorio. Me gusta el mensaje” (Chío)
 

C O N T A C T  U S

i n f o @ a s t r o t o u r i s t i n g . c o m

w w w . a s t r o t o u r i s t i n g . c o m
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